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Pendant des siecles, la publicité c'était essentiellement |'écrit, mais aussi la parole
en réunion plus ou moins large, voire le "bouche a oreille". Le mot méme
n'existait pas. On a utilisé toute une variété de termes: annonce, avis,
avertissement, information, réclame, précisément jusqu'au moment ou d'autres
vecteurs sont apparus (radio, télévision, systemes numérigues modernes) et, 13,
le terme "publicité" s'est imposé et ultérieurement, tout simplement, |I'expression
"la pub".

Compte tenu du réle, historiguement prépondérant, tenu par |'affiche, c'est sa
naissance et son évolution qui feront |'essentiel de notre intervention a Frédéric
Lopes, Michel Roux et moi-méme. Un court paragraphe sera réservé "in fine" a

d'autres moyens tres différents de publicité, ce terme étant entendu comme un
ensemble de moyens destinés a provoquer une demande, ou un accroissement
de demande. Les gaziers d'ailleurs y excellaient.

Avant l'utilisation massive de |'affiche sous l'impulsion de Jules Chéret, permise
par l'invention de la lithographie en 1796 par |'allemand Alois Senefelder et
I'introduction, en Angleterre d'abord, de la couleur, Ia "publicité" n'existait que
sous forme "d'annonces", le plus souvent sans ornements, faites dans les
journaux locaux. C'était le cas depuis Colbert, initiateur d'activités artisanales et
préindustrielles.
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Jules Chéret (1836-1932) est donc le véritable promoteur, et quasiment le
fondateur, de "|'outil affiche".

Peintre et décorateur, familier de la lithographie, mais aussi féru de commerce et
de psychologie, il observe que ses ceuvres se traduisent chacune en quelques
dizaines de lithographies, achetées par une élite réduite qui en apprécie
I'émotion artistique. Il estime qu'une part de ses ceuvres, rendue accessible a
I'ensemble de la population par affichage massif, constituerait une opération
rentable, pérenne et utile.

L'émotion qu'il s'agit d'y susciter n'est plus exclusivement artistique, mais doit
relever aussi de |'envie et du désir, étendu au plus grand nombre, d'un produit,
d'un service, d'un plaisir. La, les commanditaires ne sont plus des particuliers
passionnés, mais des fabricants, des commercants, des fournisseurs de service ou
de spectacle, en veine d'élargissement de leur clientele. Chéret estime que tout
cela est bénéfique et marchera, tant pour l'artiste qui développera sa notoriété et
sa clientele, que pour le commanditaire qui ancrera ses produits ou services, pour
son plus grand profit, dans le subconscient d' une population tres élargie, elle-
méme beaucoup mieux informée.
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Les affiches de Chéret, de grand format et en couleurs, d'un style vif et élégant,
ont un succes considérable. La premiere date de 1867 et il en sortira 3000
environ au total. Surnommeé "le Watteau des rues”, Il recevra la légion d'honneur
pour " avoir inventé un art populaire". Cet art atteindra son apogée entre 1880 et
1900 avec Toulouse-Lautrec, Mucha, Bonnard, Steinlein et Pal qui a travaillé pour
les gaziers.

Conséquence de tout cela: les villes portent les marques de cette effervescence:
les colonnes Morris, les kiosques a journaux, les colleurs d'affiches, les hommes

sandwich font progressivement partie du folklore urbain. La loi sur I'affichage du
29 juillet 1881 en fixera bient6t le cadre juridique. On trouve une pépite dans son
article 1°: "lI'imprimerie et la librairie sont libres".

Les sujets de prédilection de ces ceuvres sont les scenes de la vie bourgeoise,
avec comme theme récurrent la femme, symbole de beauté, de la chaleur du
foyer et de sa bonne administration. 90% des affiches de cette époque mettent
en scene des femmes....
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Apres cette "belle époque de la publicité"

viennent les années terribles de la guerre de
1914-1918.

L'air du temps n'est plus a I'optimisme, a la

beauté et au plaisir, mais a I'exhortation, a la
mise en garde, aux économies, notamment de
matieres premieres, et méme a la propagande.
La situation est d'ailleurs comparable dans
tous les pays européens belligérants.
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Apres cette rupture de la guerre 1914-1918, il
n'est pas étonnant que triomphent les theses
de Leonetto Cappiello, dont nous avons des
affiches gazieres.

Elles se résument en « moins d'oceuvres d'art et
plus d'efficacité ». Ses préconisations: un fond

uni, un personnage ou une situation suffisant
pour porter une signification claire, sans
dispersion de |'attention, avec éventuellement
un message écrit, concis et évocateur, qui doit
étre traité comme une partie intégrante de
I'affiche par son contenu et son écriture.

Sa premiere affiche date de 1899, le célebre
zebre Cinzano de1910.
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Cappiello est l'inspirateur des trois mousquetaires qui, bien entendu, sont quatre

et qui vont représenter durant les années 20 |'avant garde de I'affiche francaise. Il
s'agit de Jean CARLU, CASSANDRE (Jean-Marie Mouron), Paul COLIN qui a travaillé
pour les entreprises gazieres et Charles LOUPQOT.

Ces quatre la vont transposer la doctrine de Cappiello dans un style nouveau
inspiré du cubisme: les constructions sont géométriques et une grande
importance reste portée au sens du message écrit sur |'affiche et a son écriture.
lls ont beaucoup travaillé pour la publicité des spectacles et des artistes
(Joséphine Baker, Maurice Chevalier,...), pour la pharmacie, la santé, I'hygiéne,

dont I'eau chaude au gaz.

Apres le grand carnage, la vie reprend et s'accélere: on se déplace, on produit
plus et la publicité envahit dans les années 30 les murs des villes et les routes des
campagnes. La taille des panneaux publicitaires s'agrandit, avec des affiches de
3,2m sur 2,4m. Une réaction de rejet commence a apparaitre face a cet étalage
qualifié de "lepre murale", de "mal qui répand la laideur". Pourtant, la publicité
atteint des sommets de créativité, avec toujours Cassandre et Loupot, mais aussi
Robert Falcucci, Francis Bernard, Roger Pérot et René Ravo, auteurs d'affiches
vantant les mérites de divers usages du gaz.
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La seconde guerre mondiale anesthésie évidemment la publicité en France. Apres
la guerre, la publicité francaise rejoint le modele américain. La profession
s'équipe de moyens et d'outils statistiques de mesure d'audience, en particuliers
I'0.J.D. (Office de justification de la diffusion) est créé en 1946, tandis que Marcel
Bleustein-Blanchet ouvre en 1948 un département de recherche au sein de
Publicis. Une nouvelle vague publicitaire se prépare.

En Suisse, Donald Brun se crée une réputation, alors qu'en France, Raymond

Savignac s'impose en misant sur I'humour, le "gag visuel". Les vaches Monsavon,
Maggi, Yoplait, ou Gervais illustrent bien sa vie de dessinateur. Hervé Morvan,
parmi les plus connus de cette époque, est "l'amuseur" au crayon malicieux, voire
"plus” (y'a bon Banania). On retiendra, chez les gaziers, le nom de Fix-Masseau
pour ses dessins vantant |'usage du gaz pour les machines a laver, pour une
"bonne cuisine" (un "jeu d'enfant"), pour sa "chaleur docile" et sa production de
"froid toute I'année".
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Les années 60, elles, sont tres studieuses. Des « études de motivation »
cherchent a mettre en évidence les raisons pour lesquelles les gens achetent ou
n'achetent pas un produit. On traque la « stratégie du désir ».

Le monde publicitaire se concentre, se hiérarchise et |'affiche n'est plus |I'ceuvre
d'un seul homme, mais un travail d'équipe au sein de filiales de grandes agences,
souvent américaines, avec directeur artistique, concepteurs-rédacteurs,
commerciaux...

Tout cela tourne trés bien, mais vient « percuter » mai 1968. Le spectacle, dans le
méme champ visuel, d'une « affiche professionnelle », pensée jusqu'a l'infime

détail, et d'affiches contestataires, aussi inspirées qu'improvisées, résume, d'un
raccourci saisissant, la situation politique de I'époque. La société de
consommation est mise en débat et la publiphobie est de retour, jugeant la
publicité inutile, frustrante et amorale.

Mais cela n'est que feu de paille et les années 70 voient naitre quelgues-unes des
plus grandes campagnes du siecle, créatives, belles et drbles, avec Carrefour, le
Club Méditerranée, le label Woolmark et la nouvelle Renault5. A Gaz de France, la
campagne du « visionnaire » , largement déclinée, integre bien les standards de
I'époque.
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En 1981, la gauche accede aux affaires, apres pres de 25 ans d'éloignement du
pouvoir. On peut alors penser que, étant donné que persiste un courant
publiphobe, le monde de la publicité connaitrait quelques limitations et
contraintes nouvelles.

C'est plut6t le contraire qui advint, la gauche ayant bien intégré le pouvoir de la
communication et de la publicité. Tout le monde connait alors |'extraordinaire
campagne de Jacques Séguéla - « la force tranquille » - qui a, selon I'avis général,
fortement contribué a |'élection de Francois Mitterrand a la Présidence de la
République. L'affiche est un chef-d’ceuvre, avec un coin de campagne respirant la
sérénité et une image hautement travaillée du candidat (attitude, expression,
costume).

Les écrans publicitaires des nouvelles chaines privées (Canal+, M6, La Cinq)
explosent et la télévision crée méme une émission “culture pub” pour couvrir
I'actualité publicitaire. On voit apparaitre la nymphette Myriam (j'enléve le haut
et demain...), mais aussi la mere Denis, la femme-sirene, mamie Nova et les
affiches pseudo-scandaleuses de Benetton.
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Des les années 90, apparait la régression progressive de la "publicité-spectacle”
et, parallelement, du poids de I'affiche dans I'action publicitaire. Les causes
principales en sont doubles: d'une part, I'évolution de la structure méme de la
publicité qui devient, par construction, multimédia, d'autre part et avant tout
I'avenement, voire l'irruption, de nouveaux médias, séduisants a bien des égards
et totalement incontournables.

Si I'affiche pouvait encore défendre I'essentiel de ses positions face aux films
publicitaires et aux messages radio régulierement répétés, introduits des les
années 50, et face aux spots télévisés, apparus a la fin des années 60, elle n'est
aujourd'hui adaptée que dans des créneaux limités, comme faire connaitre des
personnalités en période d'élection. Elle est sans doute maintenant a son étiage
de régime.
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Enfin, il est intéressant de donner ici un apercu des initiatives originales en
matiere de publicité prises tres tot par l'industrie gaziere:

1- Ne perdre aucune occasion de contact pour faire une publicité adaptée par des
moyens et des messages ciblés: distribution de buvards aux écoliers qui finiront
bien sous les yeux des parents, de calendriers aux abonnés et aux visiteurs des
locaux d'exposition, de tracts insérés dans les correspondances de gestion
courante, comme les factures, adressées aux abonnés.

2- Le recours a des « conseilléeres ménageres » des les années 1900/1910, dont le
métier consiste a faire des démonstrations culinaires et d'utilisation d'appareils a

gaz dans |'habitation a de petits groupes d'auditrices et, ce, dans les magasins
d'exposition d'appareils si alléchants; on devine la teneur de la conversation au
diner du soir!

3- Mettre en commun les forces commerciales des gaziers; ce fut I'objectif de la
création en 1927 de la Société de Développement de I'Industrie Gaziére (S.D.I.G),
congue comme une agence commerciale commune aux sociétés; la S.D.I.G. ne se
contente pas de « professionnaliser » démarches et outils, elle crée des

« événements », comme le concours de la meilleure « Fée du logis ».
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